
OBJETIVO(S): 

Objetivo General: 

Al finalizar la UEA el alumno será capaz de: 

Identificar la importancia de los procesos de percepción y cognición del ser 
humano al entrar en contacto con los objetos diseñados de comunicación 
gráfica. 

Objetivos Parciales: 

Al finalizar la UEA el alumno será capaz de: 

- Analizar al objeto diseñado como un sistema de estímulos sensoriales, 
perceptuales, cognitivos, emocionales y experienciales. 

- Reflexionar acerca de la importancia del objeto diseñado como propiciador 
de experiencias de satisfacción del usuario. 

CONTENIDO SINTETICO: 

El objeto 
procesos: 

diseñado 	de 	comunicación 	gráfica 	como 	sistema 	de 	5 tipos de 

1. Procesos de Sensorialidad. 
2. Procesos de Percepción. 
3. Procesos de Cognición. 
4. Procesos Emocionales. 
5. Procesos Experienciales. 
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CLAVE 1420051 DISEÑO Y COMUNICACION II (PERCEPCION VISUAL Y COGNICION) 

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSEÑANZA-APRENDIZAJE: 

- Exposiciones temáticas del profesor. 
- Investigación documental y/o de campo por parte de los alumnos. 
- Asesoría para realizar lecturas de comprensión y análisis de textos. 
- Realización de ejercicios de análisis de objetos diseñados. 
- Asesoría para la elaboración y presentación de trabajos de investigación 
documental y gráfica. 

- Visitas a sitios de interés para el curso. 
- Presencial, semipresencial, virtual, y o a distancia. 

MODALIDADES DE EVALUACION: 

Evaluación Global: 

- Evaluaciones perioódicas. 
- Participación en las discusiones grupales. 
- Entrega de reportes de lectura y/o visitas a sitios de interés para el 

curso. 
- Exposición por equipos. 
- Ejercicios de análisis. 
- Entrega en tiempo y forma de trabajos de investigación realizados en clase 
y extra clase. 

- Reporte final de investigación, ensayo o evaluación terminal. 

Evaluación de Recuperación: 

- Será global o complementaria. 
- Realización de ejercicios amplios de análisis, ensayo o examen. 
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